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Beneficios de la comunicación 
temprana de la investigación 
científica para empresas 
biotecnológicas
La industria biotecnológica ha experimentado un rápido crecimiento en los últimos años, 
ya que la aparición de nuevas tecnologías y los avances médicos han revolucionado la forma 
en que entendemos y utilizamos la biotecnología. Por ello, es esencial que las empresas 
biotecnológicas se mantengan a la vanguardia de la innovación y estén bien informadas 
sobre la investigación científi ca y sus posibles implicaciones para sus negocios. 

ANTONIO BORREGÓN,
MD, PhD, MBA Partner AZ Bioventure Consulting.

Una forma de que las empresas biotecnológicas se 
mantengan al día de los nuevos avances es participar 
en la comunicación temprana de la investigación cientí-
fica. De este modo, pueden comprender mejor la inves-
tigación que se está llevando a cabo en su campo, lo 
que les permite tomar decisiones más informadas a la 
hora de desarrollar sus propios productos. 

Desarrollo de fármacos biotecnológicos

El desarrollo de fármacos biotecnológicos es un pro-
ceso largo y complejo que puede llevar muchos años. 
La comunicación temprana entre científicos y empre-
sas biotecnológicas puede ayudar a acelerar el proceso 
compartiendo ideas y conocimientos. Esto puede ace-
lerar el desarrollo de nuevos tratamientos y curas, lo 
que puede ser crucial para la salud humana. 

Comunicación temprana a los inversores

Uno de los beneficios de la comunicación temprana 
de la investigación científica para las empresas bio-
tecnológicas es la capacidad de atraer inversores. Al 
comunicar sus hallazgos a los posibles inversores en 
una fase temprana, las empresas pueden aumentar las 

posibilidades de conseguir financiación y sacar antes 
sus productos al mercado. Además, la comunicación 
temprana permite a las empresas establecer relacio-
nes con los principales líderes de opinión y otras partes 
interesadas que pueden ayudar a promocionar sus pro-
ductos. Por último, la comunicación temprana puede 
ayudar a las empresas a obtener una ventaja compe-
titiva al permitirles ser las primeras en comercializar 
nuevas terapias o tratamientos.

Comunicación temprana a los 
profesionales sanitarios

Es esencial que las empresas biotecnológicas comu-
niquen pronto los resultados de sus investigaciones 
a los profesionales sanitarios. De este modo, pueden 
garantizar que sus productos y servicios se ajustan 
a los últimos descubrimientos científicos. Asimismo, 
esta comunicación permite a las empresas biotecno-
lógicas entablar relaciones con los principales líderes 
de opinión del sector sanitario; relaciones que pueden 
ser beneficiosas cuando llegue el momento de comer-
cializar nuevos productos o solicitar la aprobación 
reglamentaria.
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Canales de comunicación 
para la biotecnología

Para comunicar efi cazmente sus 
investigaciones al público y a los medios 
de comunicación, las empresas biotec-
nológicas necesitan utilizar diversos 
canales de comunicación. Estos canales 
incluyen los medios de comunicación 
tradicionales, tales como la prensa y la 
televisión, y los canales en línea, como 
las redes sociales y los blogs.

El uso de una combinación de estos 
canales permitirá a las empresas bio-
tecnológicas llegar a un público más 
amplio y garantizar que su investiga-
ción se comunica de forma precisa y 
atractiva. Los medios de comunicación 
tradicionales siguen siendo una forma 
importante de llegar a la gente, especial-
mente a aquellos que no son usuarios 
activos de las redes sociales o Internet. 
Sin embargo, también es importante utilizar los canales 
en línea, ya que ofrecen una forma más directa de relacio-
narse con clientes potenciales.

Los blogs son una forma especialmente efi caz de comu-
nicar la investigación científi ca, ya que permiten profundi-
zar en temas complejos. Al escribir entradas de blog que 
explican su investigación en términos sencillos, las empre-
sas de biotecnología pueden garantizar que su trabajo sea 
accesible a un público más amplio. Las redes sociales 
también son una plataforma importante para promover la 
investigación científi ca, ya que permiten compartir artícu-
los y vídeos con las redes de contactos.

En general, el uso de una variedad de canales de comu-
nicación es esencial para las empresas de biotecnología 
que quieren asegurarse de que su investigación es amplia-
mente vista y comprendida por el público. Mediante el uso 
de canales tradicionales y en línea, pueden llegar al público 
más amplio posible y garantizar que su trabajo tenga la 
máxima repercusión.

Comunicación para la comercialización 
de biotecnologías

Como empresa biotecnológica, es esencial asegurarse 
de que su mercado objetivo conoce su investigación cien-
tífi ca y sus hallazgos. La comunicación temprana de su 
investigación puede ayudar a crear interés y entusiasmo 
en torno a sus productos o servicios, lo que en última ins-
tancia puede conducir a un aumento de las ventas y los 
ingresos.

Conclusiones sobre la comunicación 
temprana para empresas biotecnológicas

Las empresas biotecnológicas que comunican su inves-
tigación científi ca pronto y con frecuencia son percibidas 
más favorablemente por el público, lo que puede traducirse 
en un aumento de la confi anza y la inversión. La comuni-
cación temprana también permite a una empresa obtener 
información de las principales partes interesadas, lo que 
puede ayudar a dar forma a la dirección de la investigación. 
Además, una comunicación temprana puede ayudar a una 
empresa a gestionar su reputación en caso de crisis. 

En conclusión, la comunicación de las ciencias de las 
empresas biotecnológicas debe comenzar pronto, ser 
continua y adaptarse a las fases de la evolución en el 
desarrollo de fármacos. Esto eleva la elegibilidad de las 
empresas de investigación biotecnológica que destacan 
por su notoriedad y relevancia ante los inversores de la 
comunidad científi ca. 

La comunicación temprana de la investigación científi ca 
tiene muchas ventajas para las empresas biotecnológicas. 
La comunicación temprana puede ayudar a las empresas 
a comprender mejor la ciencia que hay detrás de sus pro-
ductos, identifi car posibles áreas de mejora y tomar deci-
siones más informadas sobre el desarrollo y la comerciali-
zación de productos. Además, la comunicación temprana 
puede ayudar a establecer relaciones con los principales 
líderes de opinión y otras partes interesadas y puede crear 
oportunidades para la cobertura mediática y las relaciones 
con los inversores.
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